SEKTOR ANALIZI

Boya Sektoru

Native Media bu ay Boya sektoérinin medya iletisimlerini mercek altina aldi. Bu raporda, pazarda yer alan
markalarin medya iletisimleri ve tiketici tercihlerini etkileyen dinamikler yer aliyor.

Boya Sektérii Medya iletisim Yatirnmlari Ne Durumda?

iletisimde Hangi Mecralar Tercih Ediliyor?

Yatirim Trendi Nasil ilerliyor?

Native Media’nin iletisim bultenidir.
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Cansu Bektas

015-2016 doneminde insaat sektorlyle paralel olarak

altin ¢caglarindan birini yasayan boya sektéri, 2018 yilinda

ekonomideki dalgalanma ve konut satislarindaki diisisle zor bir

yil gecirdi. Ancak 2019 boya sektori igin bir toparlanma yili oldu
diyebiliriz. Bu durum birebir sektdrin reklam yatirimlarina da yansidi.
2018'de daralan reklam yatirimlarinin 2019'da yaklasik olarak %30
arttigini séyleyebiliriz.
Boya ve hammaddeleri sektdriniin kiiresel hacmi 2018 yili itibariyla
yaklasik 160 milyar dolara ulasti. 2018 Turkiye boya sektori ihracat
rakamlarina baktigimizda 1.2 milyar dolara ulastigimizi ve Avrupa’da
tretici olarak ilk beste oldugumuzu gériyoruz. Su an 45 ilkeye ihracat
yapiyoruz. Oniimiizdeki 10 yil icerisinde kiiresel hacmin yaklasik 200
milyar dolara ulagmasi bekleniyor. Markalar da bu bulylk pazarda payini
arttirmak amaciyla yabanci ortaklarla is birligine giderek yurtdisinda daha
fazla Ulkeye agilmaya calisiyor.
Bu yénde hedefleri olan markalarin da yatirimlariyla beraber, 2020 yilinda
boya sektdri reklam yatirimlarinin 2019'a gére daha yogun olacagini ve
markalarin Grinlerini ve hizmetlerini detayl anlatacagi bir stratejiyle yol

alacagini 6ngériyoruz.
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Boya Sektoriiniin Mecra Karmasi

Boya sektéri medya yatirimlari agirlikli olarak TV mecrasinda yapilmaktadir. Radyo, agikhava ve dergi, sektériin medya

yatirrmlarinda en fazla paya sahip destek mecralar olarak konumlanmstir.
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TEMATIK TV RADYO
ACIKHAVA DERGI
SINEMA GAZETE

OLCULEN TV

Boya Sektoriiniin Medya Yatirim Mevsimselligi

Boya sektériinin medya yatirimlari Subat - Mart ve Eylil - Ekim dénemlerinde yogunlagsmaktadir.

Milyar TL Boya Sektérii Medya Yatirimlari
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Boya Sektorii Mecra Yatirimlari

Boya yatirimlari son Ug yilda birbirine yakin gergeklesti. Radyo ve acikhava yatinmlarinda artis gézlemlenirken, TV ve
gazetede ise dusls gézlenmektedir. Dergi, sinema ve gazete ise destek mecralar olarak kullanilmaya devam etmistir.
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Ana Oyuncularin Yillar icindeki Degisimi

2019'un ilk 11 ay1 medya yatirrmi bazinda ilk 5 boya markasina bakildiginda; Marshall genel medya kullaniminda lider.
Tempo Boya 2019 yili itibariyla lansman yaparak medya yatirimlarina bagladi.

Marshall
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Boya Sektorii SOS

Sektérde; markalarin gerceklestirdigi yatirmlar gecen seneye gére degisiklik géstermektedir.

PT - OPT Kullanimi

Her iki yilda da %75 - %80 seviyesinde PT kullanimi bulunmaktadir.
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Olciilen — Tematik Kullanimlari

TV bitce dagiliminda; markalar genelde élgiilen kanal kullanimi tercih ederken, ilk 5 igcerisinde yer alan Dyo’nun sadece

tematik kanal yatirimi bulunuyor.

Marshall Tempo Boya Filli Boya Permolit Boya Dyo

[ Olciilen Tematik
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Boya Satin Alanlarin Profili

Cinsiyet Yas
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Tiiketicilerin Yasam Ciimlecikleri

Bir sey satin almadan
once genellikle
internetten arastirirm.

Arabadayken radyom
hep aciktir.

Mutfak evimdeki en
onemli yerdir.

Dogaya zarar
vermeyen Urlnler
icin daha fazla para
odemeye raziyim.

Internet bir Griin veya bir
markanin avantajlarini

daha iyi anlamama

yardimci oluyor.

Yerel haberler verdigi igin
yerel gazeteler 6nemlidir.
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Boya sektori medya yatirmlarin 2018 yilinda disls yasamis olsa da, 2019 yilinda belli bir ivmeyle arttigini gériiyoruz.
TV ve radyo, sektérin medya iletisimlerinde ana mecralar olmaya devam edecek. 2020 yili icin ise Griinlere yonelik
kampanyalarin daha yogun olacadini séyleyebiliriz. Bununla beraber tiketici davraniglarinin da yénlendirmesiyle
markalarin Grinlerinin detaylarini anlatacaklar bir yil olmasini bekliyoruz.

AJANS BASKANI YAYIN EDITORU YAYIN KOORDINATORU ANALiZ DEGERLENDIRME TASARIM
SELIM YUCEL CANSU BEKTAS CEMRE NUR KORKMAZ SELIN LEFKUR SERKAN SAHIN
ECE TASKIRAN HOCAOGLU
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